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1. Celei podstawy dziatan komunikacyjnych

Lokalna Strategia Rozwoju na lata 2023—-2027 dla LGD Gryflandia zostata przygotowywana przy udziale lokalnej spotecznosci. Dla maksymalizacji
partycypacji wszystkich interesariuszy LGD ustalono plan komunikacji, ktéry ma wspomagaé proces wdrazania LSR poprzez skuteczng informacje
0 dziataniach Stowarzyszenia oraz tworzy¢ wsrod potencjalnych beneficjentow (w tym mieszkancow obszaru) pozytywny klimat zwigzany
Z korzystaniem z funduszy europejskich. Podstawg opracowania planu byly bogate doswiadczenia zdobyte w poprzednich okresach programowania
oraz wnioski wyciggniete z analizy wczesniejszych dziatan komunikacyjnych.

Jako priorytet ustalono dopasowanie odpowiednich narzedzi komunikacyjnych do potencjalnych adresatéw, poniewaz w tym aspekcie
zdiagnozowano bardzo rézne potrzeby, wsrdd poszczegdlnych grup odbiorcow. Jak dowodzg wnioski z realizacji badan ewaluacyjnych (zewnetrznych
i wewnetrznych) w ramach LSR na lata 2014-2020, tendencje demograficzne i postepujgca cyfryzacja zycia spotecznego wymuszajg stosowanie
srodkéw przekazu elektronicznego, przy jednoczesnym podtrzymaniu dziatan bezposrednich (w szczegolnosci rozméw, wywiaddéw, spotkan, szkolen).

Wszystkie dziatania komunikacyjne, poprzez zaplanowang réznorodnos¢, majg wzbudzi¢ zainteresowanie lokalnej spotecznosci, zwiekszy¢
swiadomos$¢ dotyczacg LGD oraz projektow realizowanych ze srodkow LSR, jak réwniez zmotywowac beneficjentéw, potencjalnych beneficjentéw
i mieszkancow do sktadania wtasnych wnioskéw. Dzieki temu zwiekszy sie liczba realizowanych projektéw, co z kolei podniesie atrakcyjno$¢ obszaru
dziatania LGD.

Aby utatwi¢ i usystematyzowac prace oraz oceni¢ pdzniejsze efekty dziatan komunikacyjnych wypracowano trzy komplementarne cele:

e Za cel gtébwny uznano: Rozpowszechnianie informacji o przeprowadzanych konkursach, zasadach przyznawania pomocy, kryteriach oceny

i zasadach wyboru operaciji przez LGD (C1,C2).
o Wydzielono rowniez cele uzupetniajace:
— Rozpowszechnianie informacji o funkcjonowaniu i dziatalnosci LGD (C1,C2) oraz
— Rozpowszechnianie informacji o postepach we wdrazaniu LSR z prezentacjg dobrych praktyk (C1,C2).

2. Grupy docelowe oraz dziatania komunikacyjne i stosowane srodki przekazu

Z uwagi na bardzo zréznicowany charakter partnerstwa, grupe docelowg dziatarn komunikacyjnych tworza:
e potencjalni wnioskodawcy (np. JST, NGO, przedsiebiorcy, koscioly i zwigzki wyznaniowe, podmioty sSwiadczgce ustugi opiekuncze
i pomoc spofeczng funkcjonujgce na obszarze LGD, inne dobrowolne zrzeszenia i ruchy obywatelskie) bedgcy odbiorcami kampanii
informacyjnych w tym o LGD i LSR, dot. zasad pozyskiwania srodkéw, kryteriach oceny uzywanych przez Rade i zasadach realizacji projektéw,
naborach wnioskéw i mozliwosci realizacji operacji w tym operacji wybranych badan satysfakcji i jakosci, spotkan informacyjno-szkoleniowych
dotyczacych przygotowania, realizacji i rozliczenia operacji, spotkan informacyjnych nt. wdrazania LSR; komunikacja poprzez strone internetowg
/portale spotecznosciowe LGD, doradztwo indywidualne, spotkania informacyjno-szkoleniowe, ankiete, baze danych teleadresowych
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e beneficjenci (np. JST, NGO, przedsiebiorcy, koscioty i zwigzki wyznaniowe, podmioty $wiadczgce ustugi opiekuncze i pomoc spoteczna,
funkcjonujgce na obszarze LGD) bedgcy odbiorcami kampanii informacyjno-promocyjnych, badan satysfakcji i jakosci doradztwa, spotkan
doradczych w biurze LGD, spotkan informacyjnych nt. wdrazania LSR.

o spotecznosé lokalna (ogot mieszkancow) w tym grupy oséb w niekorzystnej sytuacji bedgca odbiorcami kampanii informacyjno-
promocyjnych, badan poziomu wiedzy w zakresie skutecznosci dziatan i sSwiadomosci marki LGD, spotkan informacyjnych nt. wdrazania LSR.

e przedstawiciele sektora publicznego, w tym JST (pracownicy sektora publicznego, gmin, powiatu) bedacy odbiorcami kampanii informacyjno-
promocyjnych; komunikacja poprzez okresowe informacje przekazywane podczas szkolen, za posrednictwem strony www, wystanych maili,
komunikatéw prasowych/promocyjnych

e organizacje pozarzadowe (stowarzyszenia, fundacje, zwigzki stowarzyszen), bedacy odbiorcami kampanii informacyjno-promocyjnych,
badan satysfakcji i jakosci, szkoleh dla beneficjentdow; dedykowane kanaty to informacje przekazywane pracownikom urzedéw gmin
cztonkowskich zajmujgcych sie organizacjami pozarzgdowymi.

e przedsiebiorcy (w rozumieniu ustawy o swobodzie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcéw), bedacy
odbiorcami kampanii informacyjno-promocyjnych, badan satysfakcji i jakosci, spotkan informacyjno-szkoleniowe dotyczgcych przygotowania,
realizacji i rozliczenia operacji, spotkan informacyjnych nt. wdrazania LSR; dedykowane narzedzia komunikacji to informacje przekazywane
poprzez strone i portale spotecznosciowe LGD, punkt konsultacyjny w biurze LGD.

o liderzy lokalni (wojtowie, burmistrzowie, starosci, sottysi, cztonkowie rad soteckich, czionkowie grup nieformalnych, zrzeszen, lokalni aktywisci),
dedykowany Srodek przekazu to przekazywanie informacji pracownikom urzedéw gmin czionkowskich, zajmujgcych sie organizacjami
pozarzgdowymi i obstugujgcymi fundusz sotecki.

e czlonkowie stowarzyszenia (wszyscy bedacy na liscie czitonkéw LGD), informowani poprzez cykliczne zebrania cztonkéw stowarzyszenia
i aktywnie dziatajgcg liste mailingowa, mailingi z zaproszeniem na warsztaty i szkolenia praktyczne wystane dla cztonkéw Rady Decyzyjnej,

e pracownicy biura LGD bedacy odbiorcami badan satysfakgiji i jakosci.

Bazujgc na wyodrebnionych grupach odbiorcéw planu komunikacji przygotowano adekwatny wykaz dziatah przewidywanych na rzecz zaspokojenia ich
potrzeb, ze wskazaniem $rodkow przekazu dla maksymalizacji skuteczno$ci efektu komunikacyjnego. Wskazano takze bezposrednio cele, jakie
realizujg poszczegolne dziatania.
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Dziatania komunikacyjne
i zastosowane srodki przekazu
z zatozeniem minimalizacji
nakiadéw na gadzety i druk
papierowy

Cele, ktorych
realizacje wspiera
dziatanie
komunikacyjne

Wskazéwki realizacyjne

Strona internetowa

C1,C2

Utrzymanie i aktualizowanie strony internetowej oraz profilu na portalu
spotecznosciowym. Sg to metody szczegodlnie preferowane przez ludzi miodych,
jednakze wsréd seniorow, czionkow OSP, KGW, softyséw, czy czionkéow rad
sofeckich takze sg powszechnie stosowane. Dodatkowo na stronie internetowej
zostanie uruchomiony newsletter, ktéry pozwoli na szybki przekaz aktualnych
informaciji w oparciu o baze adreséw e-mail.

Baza danych teleadresowych

Ci1,C2

Czionkéw LGD, przedsiebiorcow, organizacji pozarzgdowych, sottysow i rad
soteckich, przedstawicieli JST, instytucji kultury, instytucji dziatajgcych na rzecz
os6b w trudnej sytuacji, zawierajgce adresy mailowe i numery telefonéw, do
ktérych bedg docieraly aktualne informacje wysytane przez pracownikéw biura
LGD. Ten kanat komunikacji jest szczegodlnie preferowany przez pracownikow JST,
przedsiebiorcow, czionkéw organizacji pozarzadowych, sottyséw i cztonkéw rad
soteckich, cztonkéw rad gmin.

Spotkania informacyjne i konsultacyjne

C1, C2

Bedg odbywaly sie szczegdlnie przed ogtoszeniem lub w trakcie trwania
konkurséw, majgc na celu przyblizenie mieszkancom zasad udzielania wsparcia.
Na spotkanie kazdorazowo zostang zaproszeni przedstawiciele roznych sektoréw i
grup interesu. Taka forma komunikacji jest preferowana szczegdlnie przez
seniorow, przedstawicieli JST, instytucji kultury, instytucji dziatajgcych na rzecz
os6b w trudnej sytuacji spotecznej, przedstawicieli organizacji pozarzadowych.
Spotkania bedg mogly by¢é transmitowane poprzez strone na portalu
spotecznosciowym lub poprzez np. internetowe komunikatory video. Do senioréw
(os6b po 60 roku zycia) chcemy dotrze¢ réwniez poprzez udziat w spotkaniach
uniwersytetow trzeciego wieku i innych stowarzyszen skupiajgcych seniorow (np.
w formie wyktadu dotyczgcego mozliwosci realizowania projektow dla seniorow
w ramach wdrazania LSR) Do ludzi miodych (do 25 roku zycia) dotrzemy réwniez
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w sposob bezposredni dzieki wspoétpracy z lokalnymi szkotami np. uczestniczac
w lekcjach wychowawczych czy szkolnych wydarzeniach.

Stoiska informacyjne na lokalnych
wydarzeniach

C1, C2

Stanowig bardzo efektywny sposob przekazywania informacji, poniewaz w jednym
czasie, w jednym miejscu gromadzi sie duza liczba mieszkancéw obszaru,
reprezentujgca rézne sektory i grupy interesu. W miare mozliwosci wydatkowania
srodkow w ramach Zarzgdzania LSR, LGD zorganizuje wydarzenia dla spotecznosci
lokalnej, zgodne z zdefiniowanymi potrzebami i grupami docelowymi (np. festyn,
sptyw kajakowy, rajd nordic walking, rajd rowerowy). Taka forma komunikowania
jest szczegolnie preferowana przez organizacje pozarzadowe np. KGW, OSP, kluby
sportowe, ktdére mogg prezentowacC swojg dziatalnos¢ na tego typu wydarzeniach.
Wydarzenia bedg mogly by¢ transmitowane poprzez strone na portalu
spotecznosciowym lub np. internetowe komunikaty video.

Badania ankietowe mieszkancéow
obszaru

C1, C2

Podczas spotkan informacyjnych, konsultacyjnych, wydarzenh lokalnych i wszelkich
innych wydarzeniach organizowanych przez LGD, uczestnicy mogg zostac
poproszeni o wypetnienie ankiety na potrzeby monitoringu i ewaluacji. Bedzie
to narzedzie, dzieki ktéremu uzyskamy informacje o prawidiowosci dziatan LGD
i ewentualnych obszarach, ktére wymagajg poprawy.

Warsztaty i szkolenia praktyczne

Ci,C2

Efektywna komunikacja nie moze sprowadza¢ sie tylko i wytgcznie do
przekazywania informacji. Osoby zainteresowane dziataniem w partnerstwie z LGD
oraz chcace skorzysta¢ ze wsparcia LGD bedg mogty na warsztatach/szkoleniach
podzieli¢ sie swojg wiedzg, doswiadczeniem, celami, zadaniami, zasobami, ale
réwniez bedg miaty mozliwos¢ uswiadomienia sobie wspodlnej odpowiedzialnosci
za realizacje Lokalnej Strategii Rozwoju. LGD natomiast bedzie miato mozliwosé
wykorzysta¢ informacje od uczestnikbw w celu bardziej efektywnego sposobu
komunikowania zatozen i wdrazania LSR

Komunikaty prasowe/promocyjne

C2

Stworzymy statg baze lokalnej prasy, rozgtosni radiowych, telewizji, telewiz;ji
internetowej, rowniez gmin, powiatéw, sotectw, instytucji zajmujgcych sie pomoca
osobom w trudnej sytuaciji, instytucji zajmujgcych sie rynkiem pracy, do ktérych bedag
wysytane kroétkie informacje o biezacych dziataniach zrealizowanych i planowanych
do zrealizowania z prosbg o ich bezptatng publikacje.
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3. Katalog srodkéw zaradczych, stosowanych w przypadku problemoéw z realizacja LSR, w tym w razie niskiego poparcia spotecznego
dla dziatan realizowanych przez LGD

Bazujgc na posiadanych doswiadczeniach w zakresie prowadzenia dziatan komunikacyjnych LGD zaplanowato wykorzystanie réznorodnych
srodkéw przekazu i narzedzi komunikacyjnych, tak aby dziatania w tej sferze mozliwie dobrze byly dopasowane do poszczegdlnych grup odbiorcow,
w tym do grup w niekorzystnej sytuacji. Aby zweryfikowaé cele komunikacji ustalono wymierne wskazniki, dzieki ktérym bedzie mozna oceni¢ trafnos¢
przeprowadzonych dziatan i w razie problemow lub niewystarczajgcych efektéw dokonaé stosownych zmian.

W przypadku niskiej skutecznosci dziatan komunikacyjnych, a takze innych probleméw zwigzanych z realizacjg niniejszego planu LGD wprowadzi
nastepujaca $rodki zaradcze:

Potencjalne zagrozenia Dziatania zapobiegawcze i sSrodki zaradcze podjete przez LGD
Zmiana popularnosci srodku przekazu Monitoring popularnosci wykorzystywanych srodkow przekazu, a w przypadku spadku trendu
wsrod grupy docelowej popularnosci wykorzystanie srodka przekazu o zwiekszonym oddziatywaniu na odbiorcéw
Niezrozumiate przez spotecznos¢ lokalng Tworzenie tresci w sposéb zrozumiaty i czytelny dla danej grupy odbiorcéw, pozbawionej w miare
komunikaty mozliwosci nomenklatury technicznej, unijnej itp.
Brak zainteresowania szkoleniami, Stworzenie tematycznych grup e-mailingowych, w ktérych wszyscy zainteresowani bedag
warsztatami, wydarzeniami, w tym otrzymywac informacje z tematyki, ktérg sg bezposrednio zainteresowani.

organizowanymi przez LGD lub
Beneficjentow w ramach projektow

Niska jakos¢ sktadanych wnioskéw, brak Realizowanie spotkan, warsztatow oraz szkolen z potencjalnymi Beneficjentami, ktore

wiedzy w zakresie przygotowania, realizacji przyczyniac sie¢ bedg do zwigkszenia wiedzy na temat dziatarh mozliwych do realizacji w ramach

i rozliczania projektow wdrazania LSR, w tym o zasadach i kryteriach udziatu oraz prezentowania juz zrealizowanych
projektow.

Staba ,widocznos¢" dziatah LGD, brak Stworzenie spéjnego systemu wizualizacji, wykorzystanie réznorodnych srodkéw przekazu oraz

$wiadomosci marki LGD szeroka ekspozycja materiatow promocyjnych;

Niska ocena LSR lub dziatan Zagwarantowanie mozliwosci dwustronnej komunikacji LGD ze spotecznoscig lokalng, state

realizowanych przez LGD podnoszenie wiedzy i kompetencji przez pracownikéw Biura LGD, dokonywanie ewentualnych
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korekt w zakresie funkcjonowania LGD lub zapiséw Strategii;

4. Wskazniki i planowane efekty dziatan komunikacyjnych

Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2024 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adreséw i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 os6b Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba oséb poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsiewzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i  szkolenia Liczba warsztatow/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatann podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukonczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatéw komunikatow 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw

i funduszy europejskich
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Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2025 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adresow i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 oséb Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba os6b poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsigwzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i szkolenia Liczba warsztatéw/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukoniczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatow komunikatéw 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw

i funduszy europejskich
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Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2026 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adresow i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 oséb Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba os6b poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsigwzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i szkolenia Liczba warsztatéw/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukoniczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatow komunikatéw 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw

i funduszy europejskich
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Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2027 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adresow i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 oséb Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba os6b poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsigwzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i szkolenia Liczba warsztatéw/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukoniczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatow komunikatéw 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw

i funduszy europejskich
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Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2028 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adresow i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 oséb Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba os6b poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsigwzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i szkolenia Liczba warsztatéw/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukoniczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatow komunikatéw 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw

i funduszy europejskich

Strona 1 O



Rok Rodzaj dziatania Wskaznik realizacji Wartosé Zrédto weryfikacji Przewidywany efekt
planowana do
osiggniecia
2029 Strona internetowa Liczba aktywnych stron internetowych 1 szt. Wydruk interfejsu strony www Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
Liczba profili w portalach 1 szt. Wydruki z profilu z portalu Informowanie o przedsigwzigciach w ramach LSR,
spotecznosciowych spotecznosciowego
Liczba wyswietlen strony internetowej 500 razy Wydruk narzedzia ewidencji
odwiedzin (np. licznik wejs¢)
Baza danych Liczba adresow i nr telefonu w bazie 60 adresow Lista (wykaz) Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
teleadresowych Liczba przekazanych informacii 4 Wydruki przekazanych e-maili Motywowanie i pobudzanie do dziatania lokalnej
spotecznosci,
Wzrost zaangazowania w ksztattowanie wtasnego
otoczenia.
Budowanie kapitatu spotecznego poprzez
aktywizacje mieszkancéw obszaru LSR,
Spotkania informacyjne Liczba organizowanych spotkan 4 spotkania Liczba protokotéw ze spotkan Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
i konsultacyjne Liczba uczestnikdw spotkan 20 oséb Listy obecnosci na przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
spotkaniach lokalnym w inicjowanie i realizacje
dziatan na rzecz rozwoju lokalnego.
Stoisko informacyjne na Liczba stoisk zorganizowanych w czasie 2 stoiska Dokumentacja fotograficzna Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
lokalnych wydarzeniach wydarzen na obszarze LSR przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
Liczba os6b poinformowanych o zasadach 20 Protokot rozdysponowania lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatah na rzecz
przyznawania pomocy, oceny i wyboru materiatéw informacyjnych rozwoju lokalnego.
operacji na  stoisku informacyjno- pracownika LGD
animacyjnym
Badania ankietowe Liczba osdb, ktére wypetnity ankiete 30 oséb Wypetniona ankieta/statystyki Zainteresowanie dziatalnoscig LGD,
ze strony internetowej Informowanie o przedsigwzieciach realizowanych w
ramach LSR,
Warsztaty i szkolenia Liczba warsztatéw/szkolen 1 szt. Program szkolenia Podniesienie wiedzy nt. dziatan podejmowanych
praktyczne Liczba uczestnikow warsztatow/szkolen 12 adresatéw Rejestr wydanych certyfikatow | Przez LGD i wigczenie obywateli na szczeblu
ukoniczenia szkolenia lokalnym w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz
rozwoju lokalnego.
Podniesienie wiedzy i umiejetnosci spotecznosci
lokalnej z zakresu aplikowania o $rodki PS WPR i
EFS+
Komunikaty Liczba wystanych komunikatéw 4 szt. Wydruk przekazanych e-mail Zwiekszenie  rozpoznawalnos$ci  znaku  LGD.
prasowe/promocyjne Zbudowanie i utrzymanie wysokiej rozpoznawalnosci
Liczba instytucji/adresatow komunikatéw 8 szt. Lista mailingowa (wykaz) EFRROW, PS WPR i EFS+ na tle innych programéw
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5. Analiza efektywnosci dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu wraz z procedura korygowania planu komunikaciji

LGD bedzie monitorowa¢ i analizowaé efektywnosé dziatan komunikacyjnych w ramach planu komunikacji, aby w ten sposob naktonic
mieszkancow do aktywnosci na kazdym etapie okresu programowania. Monitoring polega¢ bedzie na biezgcym zbieraniu danych (np. liczba wejs¢ na
strone internetowg), wynikdw badan ankietowych i opinii mieszkancéw. W powigzaniu ze zgromadzonymi danymi prowadzona bedzie analiza
wskaznikéw, co pozwoli na weryfikacje prowadzonych dziatan komunikacyjnych. Dzieki temu we wiasciwym momencie ustali¢ bedzie mozna potrzebe
wprowadzenia zmian w harmonogramie planu komunikacji lub wybraniu innych narzedzi, jesli dotychczasowe dziatania okazg sie nieefektywne.

Pracownicy biura LGD bedg na biezgco analizowa¢ dane i udostepniaC zgromadzone wyniki oraz przedstawia¢ je podczas spotkanh
z mieszkancami. Szczegdlng uwage zwrdcg na dopasowanie stosowanych narzedzi do grup docelowych. Jesli okaze sie, ze nie zrealizowano
wskaznikow wyznaczonych na dany etap, zostang przeprowadzone dziatania naprawcze. W razie koniecznosci powotany zostanie zespét majacy za
zadanie odnalezienie probleméw i zmiane planu komunikacji poprzez wyboér innych dziatan komunikacyjnych, srodkow przekazu lub przeniesienie
czesci budzetu. W tym celu przeprowadzone zostang réwniez spotkania z mieszkancami, podsumowane ankietami. Uzyskane informacje postuzg
do aktualizacji dziatan, a w razie potrzeby réwniez innych elementéw LSR. W razie koniecznosci poprawy efektywnosci planu komunikacji, sugestie
zespotu roboczego zostang przedstawione cztonkom Zarzadu, ktéry bedzie mogt whniesé swoje uwagi
i komentarze. Za zatwierdzenie zmienionego dokumentu bedzie odpowiadat Zarzad LGD.

6. Szacowany budzet realizacji planu komunikacji z zalozeniem minimalizacji nakladéw na gadzety i druk papierowy

Skala zaplanowanych dziatan komunikacyjnych wymagaé¢ bedzie zabezpieczenia srodkdéw finansowych stuzgcych realizacji przewidzianych
zamierzen. tacznie na dziatania Planu Komunikacji LGD zamierza przeznaczyc:

Rok 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029
Szacunkowa roczna kwota wydatkéw w ramach planu komunikac;ji - 10.000 | 10.000 |10.000 | 10.000 | 10.000 | 5.000
Budzet planu komunikaciji 55.000,00 zt
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